Prehled legislativhiho ramce -

Definice reklamy na hazardni hry

Definice reklamy vychazi ze zakona €. 40/1995 Sb., regulaci reklamy a o zméné a doplnéni
zédkona ¢&. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,,zakon o regulaci reklamy“). Jedna se o prezentaci nebo
oznameni, které ma za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby
nebo prodeje zboZi a podporu poskytovani sluzeb. Reklama v tomto vymezeni je Sifena

zejména komunika¢nimi médii, ktera jsou blize popsana v kapitole Nosice reklamy.

Tato obecna definice mlzZe byt blize specifikovana dalSimi oblastmi, které vécné souvisi
s propagaci a Sifenim informaci o hazardnich hrach. Jedna se napfiklad o umistovani
odkazt rlznych forem na hazardni produkty, sponzoring, influencing, a dalsi
marketingové nastroje a procesy, jimiz je podporovana spotieba hazardnich produktl a
sluzeb.

Tyto dalSi specifické oblasti jsou rovnéz charakteristické tim, Zze se pohybuji v oblastech,
které nejsou dostatec¢né regulovany zakonem, nebo je zde zakon obtizné vymahatelny.
Napft. uinfluencingu mUzZe byt obtizné definovatelné, kdo presné je subjektem, ktery
poskytuje propagaci a nemusi byt jasné rozeznatelné, zda dana propagace cili pfevaznée
na mladistvé. Obvyklé je rovnéz Sifeni reklamy na hazardni hry na on-line platformach pro
sdileni obsahu (YouTube, Stream, Twitch) a prostfednictvim socialnich médii.

Oblast propagace hazardnich her dale rozSifuje cely velky segment pfimé komunikace
provozovatell s hradi, ktera probiha prostfednictvim aplikaci v mobilnich telefonech,
notifikacemi a nabidkami, které hraci dostavaji rlznymi komunikaénimi kanaly. Tato
oblast ma velky vyznam z adiktologického hlediska, protoze sméfuje preference hraca a
zaroven je vysoce customizovana, je uzpisobena danému hradi ,na miru“ na zakladé dat,
které jsou o ném sbirdana a ma tedy vyrazny dopad a efektivitu.

Nosice reklamy
Tisténa média

Tisténd média zahrnuji noviny, ¢asopisy a brozury. Tato forma reklamy je regulovana
zakonem, ktery zakazuje reklamy cilené na nezletilé nebo obsahujici klamavé informace.
V CR se na reklamu na hazard vztahuje zakon o regulaci reklamy. V soucasné dobé se
¢asto vyskytuji reklamy hazardnich spole¢nosti pfimo na titulnich stranach periodického
tisku napf. Denik Sport.

Internetové reklamy (bannery, popupy) a socialni sité

' Zpracovano na zakladé doporuéeni Uradu viady CR: SniZeni expozice vefejnosti reklamé na hazardni hry:
Implementace ukold Akéniho planu politiky v oblasti zavislosti 2023-2025



Reklamy na webovych strankach, véetné banner(l a popup oken, jsou v souc¢asné dobé
velmi popularni. Zakon reguluje tuto formu reklamy tak, aby nebyla zamérena na nezletilé.

Socialni sité jako Facebook, Instagram, Twitter a TikTok jsou téz velmi populdrni mezi
mladymi lidmi a Casto vyuzivané pro reklamu hazardnich her. Regulace na téchto
platformach mize byt slozitd kv(ili globalni povaze internetu. V CR plati pro tyto reklamy
zékon o regulaci reklamy, ktery zakazuje reklamy zamérené na osoby mladsi 18 let.

Mezi mladymi lidmi jsou nejvice vyuZivané prave socialni sité a internetové reklamy. To je
dano vysokou mirou jejich zapojeni do online svéta, kde travi znacné mnozstvi ¢asu. Tyto
platformy maji Siroky dosah mezi mladymi lidmi a ¢asto vyuZivaji algoritmy, které mohou
cilené oslovovat i nezletilé, navzdory jejich oficialnim omezenim.

MHD (méstska hromadna doprava)

Reklamy v prostfedcich hromadné dopravy zahrnuji plakaty a bannery umisténé
v autobusech, tramvajich, metru, vlacich nebo na zastavkach a nadrazich. Tato forma
reklamy muze byt regulovana méstskymi vyhlaskami a zakonem o regulaci reklamy. Tato
forma reklamy ma velky dosah, protoze cestujici jsou v MHD dlouhou dobu v kontaktu
s reklamnimi plochami. Sou¢asné MHD casto vyuzivaji mladi lidé véetné déti Skolniho
veku, ktefi jsou reklame vystaveni a reklamni sdéleni si internalizuiji.

Billboardy

Billboardy jsou velké reklamni plochy umisténé podél silnic a v méstskych oblastech.
Regulace téchto reklam zahrnuje zakon o pozemnich komunikacich (zakon ¢. 13/1997
Sh.) a zakon o regulaci reklamy.

Televize aradio

Reklama v televizi a radiu je regulovana zakonem o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani (zakon ¢. 231/2001 Sb.).

Sponzoring a product placement

Sponzoring v hazardnim primyslu zahrnuje financéni podporu sportovnich tymd,
kulturnich akci, televiznich pofadd, a dalSich aktivit vyménou za reklamni prostor nebo
jinou formu propagace znacky hazardni spoleCnosti. Sponzoring je ¢asto pouzivan k
budovani znac¢ky a zvySeni povédomi o hazardnich hrach.

Nejvice vyuzivané formy sponzoringu
> Sportovnitymy a udalosti

Sponzoring sportovnich tymU a udalosti je jednou z nej¢astéjSich forem propagace
hazardnich spolec¢nosti. Sportovni fanousci, véetné mladych lidi, jsou vystaveni loglim
aznackdm hazardnich spolec¢nosti prostiednictvim dresl, stadion, a pfimych
televiznich prenosUl. | samotné sportovni ligy se jmenuji po hazardnich spolec¢nostech.



Béhem pfimych prenosu sportovnich utkani se na obrazovce objevuji aktualni kurzy, které
mohou lakat k live sazce. Stejné tak se objevuji ve studiu pfed zacatkem prenosu, a to
véetné analyz na koho sazet.

> Hudebni a kulturni akce

Hazardni spole¢nosti ¢asto sponzoruji hudebni festivaly a kulturni akce, které jsou
popularni mezi mladymi lidmi. Tyto akce poskytuji Sirokou expozici znaCky mezi
ucastniky.

> Televizni porady a reality show

Televizni porady, zejména reality show, jsou také ¢astym cilem sponzoringu hazardnich
spoleCnosti. Mladi lidé, ktefi sleduji tyto porfady, jsou vystaveni reklamam a
produktovému umisténi. Napfiklad v soutézi ,,Superlov®, kterou uvadi televize Nova, se
hlavni vyhra oznacCuje po sazkové kancelafi jako ,,BETANO vyzva“. Obdobné v letoSni sérii
reality show Big Brother byla vyhoda pro ucastniky pojmenovana jako ,,BETANO imunita®

Sponzoring sportovnich tym( a udéalosti ma nejvétsi dopad na mladé lidi. Sport je pro
mladé lidi ¢asto vzorem a identifikace s tymy, které jsou sponzorovany hazardnimi
spole¢nostmi, mlzZe normalizovat hazardni hry a zvysit jejich atraktivitu.

Product placement

Dale Platformy jako YouTube a Twitch, kde influencefi a hraci streamuiji svij obsah, ¢asto
obsahuji product placement hazardnich spolecnosti. Tito influencefi mohou propagovat
hazardni hry nebo ukazovat jejich loga béhem svych videi. | tyto platformy maji Siroky
dosah mezi mladymi lidmi aizde jsou oslovovani i nezletili, navzdory oficialnim
omezenim.

Product placement je rovnéz mozné nalézt v reportazich zpravodajskych servert, kdy je
v ramci textu informovano o velkych vyhrach a jsou pfimo zminovani provozovatelé. Jedna
se 0 obsah, za ktery provozovatel typicky zpravodajskému serveru plati. Ukazka zde.

Komeréni komunikace s registrovanymi hraci

Provozovatelé hazardnich her komunikuji s registrovanymi hraci prostfednictvim cilenych
e-maild, notifikaci, pobidek. Komeréni komunikace se mlze odehravat rovnéz v prostredi
herniho rozhrani. Pobidky, bonusy, notifikace a cross-selling spole¢né s neustalou
dostupnosti v online prostfedi jsou velmi i¢innym marketingovym komplexem nastrojd.
Cross-selling (kfizova propagace) je marketingova technika, kdy jsou jiz registrovanému
hrac¢i vramci herniho prostfedi nebo pfimou komeréni komunikaci nabizeny dalsi typy
hazardnich her, kterych se zatim u daného provozovatele neucastni. Toto je dano
skutecnosti, Ze vétSina provozovatelll na trhu ma licenci na provozovani raznych typU
hazardnich her. Provozovatelé se timto snazi maximalizovat zisk a zvysit loajalitu hrace.


https://www.youtube.com/watch?v=-axpNDo3KuE
https://www.youtube.com/@Opat04Sloty/videos
https://twitch.tv/respinnerstv
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-dva-jackpoty-v-jednom-tydnu-cech-vyhral-sto-milionu-nemec-dve-miliardy-255737#dop_ab_variant=0&dop_source_zone_name=zpravy.sznhp.box&source=hp&seq_no=2&utm_campaign=abtest244_hpdop_comments_varCC&utm_medium=z-boxiku&utm_source=www.seznam.cz

Affiliate marketing

Provozovatelé hazardnich her prostfednictvim affiliate marketingu podnécuji tfeti strany
k propagaci jejich produktll. Rzni provozovatelé maiji programy rlznych parametr(l a
podob, obecné se ale jednd o provizni systém za nové ziskané hrace. Timto zplisobem je
monetizovana velka ¢ast propagace hazardnich her prostfednictvim internetu, socialnich
siti. Pfiklad affiliate programu je zde. Affiliate marketing je pro provozovatele zejména
vyhodny, protoze néklady na danou propagaci slouzi vyhradné kziskani nové
registrovanych hracua.

Pravni predpisy upravujici komeréni komunikaci
Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

Reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi veSkera komeréni oznameni, tj. reklama
i sponzoring a ostatni formy komercni komunikace.

Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena se rozumi prostfedky umozniujici
pfenaseni reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a
televizni vysilani, audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, sluzby platforem pro sdileni
videonahravek, audiovizualni produkce, pocitacové sité, nosi¢e audiovizualnich dél,
plakaty a letaky.

V soucasnosti je zakazana reklama na hazardni hru provozovanou bez povoleni. Reklama
nesmi budit dojem, Ze hazardni hra maze byt stalym zdrojem pfijmU. Reklama nesmi byt
zameéfena na mladistvé a vyuzivat prvky, prostfedky nebo akce, které takové osoby
oslovuji. Reklama musi obsahovat sdéleni o zakazu ucasti osob mladSich 18 let a musi
obsahovat varovani Ministerstva financi. Nad nelegalni reklamou na hazardni hry je
dozorovym organem Celni sprava. Pfechod kompetence dozoru nad legalni reklamou na
hazardni hry nabyde ucinnosti 1. 7. 2025 (v soucasnosti tento dozor provadéji
Zivnostenské urady), vyjma vSech el. Médii a socialnich siti, kde je kontrolnim organem
RRTV.

Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

Zakon zna r0zné druhy komercéni komunikace. Déli je na reklamu, sponzoring,
teleshopping a umisténi produktu. Pro kazdy druh komeréni komunikace je mirné odliSny
rezim. Zakon rovnéz pouziva pojem obchodni sdéleni, ktery v sobé zahrnuje vSechny
druhy komeréni komunikace.

Zakon se vztahuje na provozovatele rozhlasového a televizniho vysilani ze zakona (CT a
CRo) a provozovatele vysilani s licenci nebo registraci, ktefi §ifi vysilani prostfednictvim
siti el. komunikaci (analogové a digitalni pozemni vysilani, vysilani Sifené kabelem,
optickou siti apod.)

Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani


https://www.sazka.cz/affiliate

Audiovizualni medialni sluzbou na vyzadani se rozumi sluzba informacni spole¢nosti (tj.
jakakoli sluzba poskytovana elektronickymi prostfedky), za kterou ma redakeni
odpoveédnost poskytovatel audiovizualni medialni sluzby na vyzadani a jejimz hlavnim
ucelem nebo hlavnim Ucelem jeji oddélitelné ¢asti je poskytovani poradll vefejnosti za
ucelem informovani, zabavy nebo vzdélavani, a ktera umoznuje sledovani porad( v
okamziku zvoleném uzivatelem a na jeho individualni Zadost na zakladé katalogu porad(
sestaveného poskytovatelem audiovizualni medialni sluzby na vyzadani.

Zakon pouziva pojem audiovizualni obchodni sdéleni, ktery v sobé zahrnuje vSechny
druhy komeréni komunikace. Pro sponzoring a umisténi produktu je nastaven mirné
odlisny rezim.

Zakon ¢. 242/2022 Sb., o sluzbach platforem pro sdileni videonahravek

Sluzbou platformy pro sdileni videonahravek se rozumi sluzba informacni spoleénosti
podle zdkona o nékterych sluzbach informacni spolecnosti, jejimz hlavnim ucelem nebo
hlavnim Ucelem jeji oddélitelné ¢asti, anebo jejiz zasadni funkci je poskytovani porad(
nebo videonahravek vytvorenych uzivateli, za které poskytovatel platformy pro sdileni
videonahravek nenese redakcéni odpovédnost a pouze urcuje jejich usporadani, které
mUze byt zajiStovano i automatickymi prostfedky nebo algoritmy, zejména
prostfednictvim zobrazovani, oznacovani nebo urCovani poradi, Siroké vefejnosti za
Ucelem informovani, zabavy nebo vzdélavani prostfednictvim siti elektronickych
komunikaci. Jedna se tedy zejména o socialni sité.

Zakon pouziva pro vSechny druhy komeréni komunikace pojem obchodni sdéleni. Zakon
rozliSuje pripady, kdy obchodni sdéleni umistuje uzivatel platformy a kdy provozovatel
platformy.

Zakon ¢. 480/2004 Sh., o nékterych sluzbach informacni spolecnosti

Tento zakon reguluje odpovédnost poskytovatell sluzeb informacéni spole¢nosti a
stanovuje pravidla pro Sifeni obchodnich sdéleni, coz zahrnuje i reklamu na hazardni hry.
Ve vztahu k hazardnim hram zakon zakazuje Sifeni nevyzadané reklamy, ktera by mohla
obtéZovat adresaty nebo vést k jejich finanénim vydajlim. To znamena, Ze poskytovatelé
hazardnich her nemohou zasilat nevyzadané reklamni e-maily nebo jina elektronicka
sdéleni potencialnim zéakaznikim bez jejich pfedchoziho souhlasu. Tento zakaz je dllezity
pro ochranu spotiebitelll pfed agresivnimi marketingovymi praktikami, které by mohly
vést k impulzivhimu nebo nezodpovédnému hrani hazardnich her. Zakon také vyzaduje,
aby obchodni sdéleni byla jasné oznacena jako reklama a aby obsahovala identifikaci
odesilatele, coz zvySuje transparentnost a umozniuje pfijemclm snadno rozpoznat
reklamni obsah. Pro hazardni hry to znamen4, ze jakakoli elektronicka reklama musi byt
jasné oznacena a nesmi byt zavadgjici.



